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Tradiéni monopol

— Dominantni postaveni na trhu
— Prekazky ve vstupu na trh
— Exkluzivita pristupu ke zdroji

— Zneuziti tohoto postaveni

— Omezovani inovace, kvality nebo kvantity produkce na ukor
spotrebitell

— Stanoveni nerovnych cen nebo jinych obchodnich podminek
— Podminovani smluv dalsim plnenim

— Uplatnovani rozdilnych podminek v ekvivalentnich obchodnich
vztazich



Datovy/digitalni monopol

— Kontrola nad velkym mnozstvim dat
— Casteéna exkluzivita kontroly a pfistupu

— Jedinecné (dominantni) postaveni na trhu

— Nejde nutne o postaveni na jednom trhu ale pozice ze které Ize dominovat nad vice
trhy diky kontrole nad daty

— Moznost zneuziti tohoto postaveni

— Omezeni inovace, naruSovani soukromi (a dalSi poSkozovani spotrebitelu),
stanoveni nerovnych cen nebo jinych obchodnich podminek, podminovani smluv
dalSim plnénim, uplatnovani rozdilnych podminek v ekvivalentnich obchodnich
vztazich — ¢l. 102 SFEU

— Ovlivhovani hospodarské soutéze ?omoci dat nejen cenou sluzeb a smluvnimi

ustanovenimi, ale i manipulaci spotrebitel

— Sp?crificky mnozstvi (a nakladnost sbéru) dat tvori prekazku v pristupu
na tr



Shrnuti rozdilu

— Specifika dat jako nehmotneho zdroje

— Nejde o exkluzivni kontrolu ale zejména o prekazky vstupu na
trn

— Dominantni postaveni je jedinecné kvuli relativni nezavislosti
na konkrétnim trhu

— Odolnost vuci tradicni regulaci



Duvody vzniku

— Pravo dusevniho vilastnictvi

— Google patenty: 111 911 (2023)
— Meta patenty: 24 224 (2023)
— Microsoft patenty: 77 631 (2023)

Regulace tradicnich monopolu je neefektivni a specifika vedou
K moznosti se vice zakorenit ve spolecnosti

— Network efekt

— Cim vic uzivateld, tim vic uzitku (a uzivateld)

— Komplementujici a kompatibilni sluzby generuiji jesté vic dat
— Datovy network efekt

— Cim vic dat, tim lepSi sluzba (a vic dat) — smy&ka generujici hodnotu



Proc na tom zalezi

— Omezovani inovace

— Udrzovani pozice pomoci patentu

— Extrahovani know-how a dat z mensSich konkurentu

— Spojovani sluzeb vuci uzivatelum i podnikatelim (,walled gardens®)
— Problemy se soukromim

— Nepruhledné zpracovani osobnich udaju, jejich zneuzivani

— Problematicke vymahani pres ochranu hospodarske soutéze ale i
GDPR

— QOdstranéni ochrany soukromi jako konkurencni vyhody

— Manipulace s informacemi a uzivatel
— Cilena reklama muze zasahovat napr. do politické soutéze



Priklady zneuziti

— Google Books
— 2004, digitalizovani knih
— | téch chranénych autorskym pravem

— Rozsahla databaze a stejné rozsahle zaloby

— Vysledkem je CasteCna dostupnost pro verejnost, ale celkova dostupnost pro
Google

— Cambridge Analytica
— 2016-2018
— Ovlivhovani voleb kde zvitézil Trump
— Exkluzivni pfistup k uzivatelskym profilum skrze Facebook



Priklady zneuziti 2

— (Google pouziva webscraping k trenovani Al
— Léto 2023
— Zmeéna zasad ochrany osobnich udaju
— Vyuziti volne dostupnych dat pro trénink Al

— Po alarmuijici reakci verejnosti a class-action zalobe v USA se nic
nezmenilo

— Google Ads
— 2020, monopol v online reklamé

— US soudni fizeni skoncené 29. 3. 2024 — Google ma monopol v trhu s
reklamou a zneuziva ho

— Google ma monopol ve vyhledavani
— Poruseni U.S. ochrany hospodarske soutéze (5. 8. 2024)



Regulace skrze GDPR

— Privacy by default and design (Cl. 25 GDPR)

— Princip minimalizace udaju (Cl. 5/1 c) GDPR)

— Pfi dodrzovani mitiguji problémy s ochranou osobnich udaju
— Limituji sber dat
— ZlepSuji kontrolu subjektu udaju nad osobnimi udaji
— Podporuji transparentnost

— Dohromady mohou znesnadnit formovani a rozbijet stavajici datove
monopoly



Regulace skrze GDPR 2

— Prenositelnost udaju (¢l. 20 GDPR)

— Moznost prenést udaje nasbirané o subjektu udaju k jinému
spravci/poskytovateli sluzby

— Teoreticky umoznuje presun k jinemu poskytovateli sluzby a zabrani
,2vendor lock-in®

— Prakticky ale nefunguje, maximalne zjisténi jaka data ma Facebook,
Google, atd.

— Obsazeno i v DMA (Cl. 6 odst. 9), DA (Cl. 5)



Kritika regulace datovych monopolu

— Asymetricka regulace umele meni trh

— GDPR muze za zakorenéni Big Tech ve spoleCnosti
— Ochrana soukromi vs. Svoboda podnikani

— Snaha EU je zbyteéna kvuli neefektivnimu vymahani
— Preregulovanost EU znicCi jeji sanci inovovat

— Cely argument je falesny, spotrebitelé prechazi z Twitteru na
Threads i bez lepsi ochrany soukromi



Soukromi vs. Hospodarska soutez

— Sdileni dat pro ochranu hospodarské souteze by mohlo
zhorsit situaci se soukromim

— Privacy by default and design (Cl. 25 GDPR)

— Nejen pro konkrétni technicka reseni, ale i pro procesy
— Falesny stret odvadejici pozornost od problemu



EU snaha o zpristupnéni dat

— Pristup k datum
— Zpristupneni:
— Nahodné casti dat od urcité velikosti subjektu
— Konkrétnich dat pro vybrané velké platformy

— Vychova konkurence a pomalé narovnani trhu

— DMA

— Cl. 6 odst. 10 — bezplatny pfistup podnikatelt k datiim (i osobnim) v realném &ase
ro podnikatele podnikajici skrze strazce pristupu, zachovani soukromi a
ezpecnosti + souhlas subjektu udaju

b
~ DA

— Uzivateld mohou dat k dispozici

b4

nebo sluzby tretim stranam — Cl.

— DGA

— Dobrovolné sdileni dat (datovy altruismus) — Cl. 16 - 25
— Data intermediaries (aktualné existuje jeden z Finska) — Cl. 10 - 15

(Eeosobnl') data generovana pouzitim produktu



Dekuji za
POzornost!

E-mail: 480066 @ mail.muni.cz
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