
Peníze,	nebo	(soukromý)	život!
Ochrana	osobních	údajů	v obchodním	modelu	pay or okay
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… nový	standard?



Volný přístup
k	obsahu Paywall Cookie	wall Pay	or	okay





Jak šel čas… Meta	vs.	GDPR

plnění smlouvy oprávněný
zájem souhlas



Komoditizace osobních
údajů



Komoditizace osobních údajů

• Nezcizitelnost základních lidských práv
• Vlastnické právo k	osobním údajům?
• převod
• právo	věc	držet,	užívat,	měnit	nebo	ničit	a právo	s ní	nakládat



Svobodně	udělený	
souhlas



Svobodně udělený souhlas

• 3-10	%	uživatelů	preferují	personalizovanou	reklamu	(*NOYB)
• podnikatelé	tvrdí,	že	souhlasy	jsou	uděleny	dobrovolně

• Granularitaà pouze cílená reklama
• Nerovné postavení subjektů
• Zaměstnanec – zaměstnavatel

• Lock-in	effect (sociální	sítě	x zpravodajství)
• Ekonomický aspekt
• Psychologický aspekt

• Willingness	to	pay	x	willingness	to	accept



Soukromí jako luxus



Soukromí jako luxus

• Výše ceny – výdělek,	nebo náhrada reklamy?
• 8000	eur ročně
• Kontextová	reklama	jako	odpověď	na	zásadu	minimalizace



Co	na to	národní orgány?

• Rakousko – (kvazi)monopolní postavení
• Francie	– transparentní odůvodnění výše ceny



Den	D:	17.	4.	2024

• Pouze pro	velké online	platformy
• Granularita
• Nerovné postavení
• Lock-in	effect
• Negativní následek…?

• Třetí	varianta:	zdarma	a	bez	osobních	údajů.

• 12.	9.	– “the	EDPB	stakeholder	event	on	upcoming	guidelines	on	‘Consent	
or	Pay”’



Je	tedy pay	or	okay… okay?


