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Real-time bidding dnes
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Souhlasy

Predvolby souhlasu mizZete nastavit individualné pro kazdého partnera uvedeného nize.
Kliknéte na jméno partnera a ziskate dal$i informace o tom, ¢im se zabyva, jaké Udaje
shromazduje a jak je pouziva.

Vsichni partneri Blokovat Povolit

- 1plusX AG ise TcF

Zpracovani udaju na zakladé souhlasu: Blokovat Povolit

Zpracovani Gdaju na zakladé opravnéného zajmu: Blokovat

Dalsi zpracovani udaju:

+ Zobrazit informace o uzivateli

e oo B Potvrdit moje volby

« Vyberte partnery X

* median poctu tfetich stran uvedenych v souhlasu
na nejcastéji navstévovanych britskych webech 315

e prameérny ¢tenar by musel stravit v priméru 31
minut ¢tenim kazdého souhlasu

Nouwens, M.,et al. Dark Patterns after the GDPR: Scraping Consent
Pop-ups andDemonstrating their Influence. In: Bernhaupt, R.,
Mueller, F., Verweij, D., Andres, J. Proceedings of the 2020 CHI
Conference on Human Factorsin Computing Systems [online]. New
York: Association for Computing Machinery. 2020, s. 4 a 6. [cit. 10. 9.

2023]. https://arxiv.org/abs/2001.02479
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Cile
* Zmenseni rizik pro zakladni prava a svobody

* Snizeni durazu na kontrolu

* Minimalizace dopadu na financovani webovych stranek nabizejicich
bezplatny obsah a sluzby



Zapnuti funkce ochrany soukromi v reklamach

Zavadime nové funkce ochrany soukromi, které vam davaji vice
moznosti vybéru nad zobrazovanymi reklamami.

Témata reklam pomahaji weblm zobrazovat relevantni reklamy

a zéaroven chréani vasi historii prohlizeni a identitu. Chrome muze
zaznamenavat témata, ktera vas na zakladé vasi nedavné historie
prohliZzeni zajimaji. Pozdé&ji mize navstiveny web pozadat Chrome

o sdéleni relevantnich témat, aby vdm mohl pfizplsobit zobrazované
reklamy.
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V nastaveni miZete zobrazit témata reklam a zablokovat ta, ktera
s weby nechcete sdilet. Chrome také automaticky maZze témata reklam
starSi nez 4 tydny.

Dalsi informace o tématech reklam

V nastaveni Chromu mzete predvolby kdykoli upravit

Ne, dékuji

Zapnout




Vnejsi faktory

* Blokace cookies tretich stran od Q4 2024 v Google Chrome
 Safari a Firefox uz blokuji

* Nové technologie Topics APl a Protected Audience API

* Obé vyzaduji souhlas podle ¢l. 5 odst. 3 smérnice ePrivacy a § 89 odst. 3
zakona o elektronickych komunikacich

* Obé predstavuji zpracovani osobnich udaju



Navrh —vymahat GDPR

e Dusledek — ,,rozbiti“ ekosystému
RTB na malé sité (pokud budou
davat ekonomicky smysl)
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Navrhy — ePrivacy narizeni

e ulozit tvurcim prohlizecu
* blokovat third-party cookies
* prijmout vhodna opatreni odpovidajici stavu techniky k ochrané uzivatele
pred neopravneénym a skrytym sledovanim (napr. CNAME cloaking,
fingerprinting)
 upravit vyjimku ze souhlasového rezimu pro
 Vlastni cookies a podobné technologie

* Technologie nahrazujici cookies tretich stran, pokud specifikaci schvali EDPB
jako privacy friendly — pozadovat jen souhlas pri instalaci prohlizece



Dotazy?



